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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuisioner

Saya Anisatun Barokah Mahasiswi Fakultas ekonomi, program studi
manajemen, Universitas Nahdlatul Ulama Al-Ghazali (UNUGHA) Cilacap, yang
sedang melaksanakan tugas akhir perkuliahan. Saya sedang melakukan survey
tentang “Pengaruh Media Sosial Marketing dan Brand Image Terhadap Keputusan
Pembelian (Studi Kasus Pada CV. Pigpiko Indonesia).” Saya mohon kepada
saudara/i untuk dapat meluangkan waktunya sejenak mengisi kuesioner yang saya
berikan ini guna mendukung penelitian yang saya kerjakan. Atas ketersediaan
saudara/i saya haturkan terima kasih.

Profil Responden
Berikan tanda silang (X) pada jawaban anda
1. Usia:

a. <15 tahun
b. 16-21 tahun
22-27 tahun
> 28 tahun

o o

2. Profesi:

Pelajar

o o

Mahasiswa

o

Karyawan/ Pegawai Swasta

o

Lainnya
3. Pendidikan Terakhir:

SD

SMP

SMA
Sarjana/Diploma

e 0o o @
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Berilah tanda centang untuk jawanan Anda pada kolom yang telah disediakan!

Keterangan:

STS = Sangat Tidak Setuju

TS = Tidak Setuju

N = Netral

S = Setuju

SS = Sangat Setuju

Pernyataan Untuk Variabel Media Sosial Marketing (X1)

No

Pernyataan

Likert

STS

TS

N

SS

Pigpiko telah membentuk komunitas
online yang beranggota orang-orang yang
mempunyai minat komunikasi online

dimedia sosial pigpiko.

Interaksi dimedia sosial Pigpiko tulis di
kolom komentar  dan dapatkan
kesempatan memenangkan paket cemilan

spesial!"

Berbagi konten menggunakan media
sosial, mengenai produk pigpiko berupa
foto, video, dan uptade terbaru akan

banyak konsumen yang mengethui produk

pigpiko.

Adanya kemudahan aksesibilitas
pembelian Pigpiko secara online dan
dapatkan gratis ongkir untuk pembelian di

atas Rp 100.000!"
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Kredibilitas Pigpiko telah mendapatkan
sertifikat halal dan BPOM untuk
menjamin keamanan dan kualitas produk,
sehingga meningkatkan kepuasan dan

Loyalitas pelanggan.

Pernyataan untuk variabel Brand Image (X2)

No

Pernyataan

Likert

STS

TS

SS

Citra Perusahaan

Perusahaan piqpiko memiliki reputasi
baik dalam menjaga keamanan dan privasi

pengguna.

Pigpiko adalah perusahaan cemilan yang
peduli dengan kualitas dan serta memiliki
komitmen untuk terus berinovasi dalam

menciptakan produk yang lezat.

Citra Produk

Produk pigpiko cukup terkenal dikalangan

konsumen

Produk pigpiko menawarkan cemilan
yang renyah, lezat, dan kaya akan bahan
alami, sehingga cocok untuk dinikmati

oleh semua kalangan.

Citra Pemakaian
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Brand dari Pigpiko memerupakan produk
pigpiko  memiliki  keunikan  yang

membedakan dengan brand lain.

Pigpiko adalah pilihan cemilan yang tepat
untuk Anda yang ingin berbagi
kebahagiaan dengan keluarga dan teman-

teman."

Pernyataan untuk variabel Keputusan Pembelian (Y)

Likert
No Pernyataan
STS| TS | N SS

. Saya membeli produk Pigpiko karena
" | menawarkan banyak varian rasa.
, Saya memilih produk pigpiko karena
" | harga ralatif terjangkau.
3 Saya membeli produk pigpiko karena
" | sudah tersedia di modern market terdekat.
A Saya melakukan pembelian produk
" | pigpiko secara berkala.

Saya melakukan melakukan pembelian
5. | produk Pigpiko karena design kemasan

yang menarik dan kualitas rasa yang enak

Saya melakukan pembayaran Ketika
6. | membeli produk pigpiko dengan

mengunakan tunai maupun non tunai.
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Lampiran 2. Tabulasi Data Variabel Media Sosial Marketing (X1)
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24
23
19

22
21

24
18

19
18
15
25
21

22
20
23
21

18
21

20
20
23

21

19
21

20

20
21

20
22

19
22
21

20
24

35
36
37

38
39
40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
o1

52
53
54
55

56
57

58
59

60
61

62
63

64
65

66
67

68
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Lampiran 3. Tabulasi Data Variabel Brand Image (X2)

BRAND IMAGE (X2)

Total

22
23

19
29
26

30
29
25
24
22
25
23
23
26

26

27

24
24
21

24
29
24
20
30
26

24

18
24
26

22
28

X2.6

X2.5

X2.4

X2.3

X2.2

X2.1

NO

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31




79

25
24
23
29
30
24
21

21

26

19
20
21

16
28
26

22
24

27

21

22
24

26

27

27

25
24

26

26

25
26

26

25
27

24
26

27

27

32

33
34
35
36

37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55
56

57

58

59

60
61

62

63

64
65
66
67

68
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Lampiran 4. Tabulasi Data Variabel Keputusan Pembelian (Y)

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

Total

23
20
21

30
18
30
29
23
22
26
21

21

22
25
21

28
21

24
24
22
26
27

19
30
18
19
20
24
19
18
26
24
24
20

Y6

Y5

Y4

Y3

Y2

Y1l

NO

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
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29
30
22
22
23
20
18
24
24
18
29
27
26
23
24
18
25
24
24
26
25
22
22
25
23
26
26
26
26
26
28
28
23
28

35

36
37

38
39

40
41

42

43
44
45

46
47

48
49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65

66
67

68




Lampiran 5. Hasil Uji Validitas Media Sosial Marketing (X1)

Correlations

82

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1 TOTAL
X1.1 Pearson Correlation 1 437" 278" ,258" ,198 ,718™
Sig. (2-tailed) ,000 ,022 ,034 ,106 ,000
N 68 68 68 68 68 68
X1.2  Pearson Correlation 437" 1 ,199 ,282" -,032 ,608"
Sig. (2-tailed) ,000 ,103 ,020 797 ,000
N 68 68 68 68 68 68
X1.3 Pearson Correlation ,278" ,199 1 ,319" ,260" ,639™
Sig. (2-tailed) ,022 ,103 ,008 ,032 ,000
N 68 68 68 68 68 68
X1.4 Pearson Correlation ,258" ,282" , 319" 1 ,143 657
Sig. (2-tailed) ,034 ,020 ,008 ,244 ,000
N 68 68 68 68 68 68
X1.5  Pearson Correlation ,198 -,032 ,260" ,143 1 ,488"
Sig. (2-tailed) ,106 797 ,032 244 ,000
N 68 68 68 68 68 68
X1 TO Pearson Correlation ,718™ ,608™ ,639™ 657 ,488™ 1
TAL Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 68 68 68 68 68 68

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 6. Hasil Uji Validitas Brand Image (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2 TOTAL
X2.1 Pearson Correlation 1 ,370" ,403" ,213 ,331" ,121 ,652™
Sig. (2-tailed) ,002 ,001 ,081 ,006 ,327 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
X2.2 Pearson Correlation ,370™ 1 214 ATT™ 211 ,206 ,635™
Sig. (2-tailed) ,002 ,079 ,000 ,084 ,092 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
X2.3 Pearson Correlation ,403™ ,214 1 ,414™ ,344™ ,059 ,655™
Sig. (2-tailed) ,001 ,079 ,000 ,004 ,630 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
X2.4 Pearson Correlation ,213 ATT™ 414 1 ,252" ,364™ , 707
Sig. (2-tailed) ,081 ,000 ,000 ,038 ,002 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
X2.5 Pearson Correlation ,331" 211 ,344™ ,252° 1 121 ,592*
Sig. (2-tailed) ,006 ,084 ,004 ,038 ,327 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
X2.6 Pearson Correlation 121 ,206 ,059 364" 121 1 ,522™
Sig. (2-tailed) 327 ,092 ,630 ,002 ,327 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
X2_TO Pearson Correlation ,652" ,635" ,655" , 707" ,592 ,522™ 1
TAL Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 7. Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

84

Y1l Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y TOTAL
Y1 Pearson Correlation 1 ,523™ 367" , 300" ,2917 , 304" ,653™
Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,013 ,016 ,012 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
Y2 Pearson Correlation ,523" 1 ,345™ ,5653" 457" ,367" ,760™
Sig. (2-tailed) ,000 ,004 ,000 ,000 ,002 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
Y3 Pearson Correlation ,367" ,345™ 1 411" ,611" ,426™ , 718
Sig. (2-tailed) ,002 ,004 ,001 ,000 ,000 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
Y4 Pearson Correlation ,300" ,553" 411" 1 441" ,445™ ,740™
Sig. (2-tailed) ,013 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
Y5 Pearson Correlation ,291" 457" ,611" 441" 1 ,430™ , 738"
Sig. (2-tailed) ,016 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
Y6 Pearson Correlation ,304" 367" ,426™ ,445™ ,430™ 1 ,695™
Sig. (2-tailed) ,012 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68
Y_TOT Pearson Correlation ,653" , 760 , 718" , 740" , 738" ,695™ 1
AL Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 68 68 68 68 68 68 68

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 8. Hasil Uji Reliabilitas Media Sosial Marketing (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items

,608 ,605 5

Lampiran 9. Hasil Uji Reliabilitas Brand Image (X2)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items

,683 ,693 6

Lampiran 10. Hasil Uji Realibilitas Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items

,810 ,812 6

85



Lampiran 11. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 68
Normal Parametersa. Mean ,0000000
Std. Deviation 2,59746672
Most Extreme Differences Absolute ,079
Positive ,055
Negative -,079
Test Statistic ,079
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200¢°4d

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Lampiran 12. Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Unstandardized Standardized

Coefficients

Coefficients

86

Collinearity Statistics

Std.
Model B Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 3.237  3.293 .983 .329
X1 TOTAL .245 .168 161 1.459 .149 734 1.362
X2 TOTAL .627 127 .547 12.069 .000 734 1.362

a. Dependent Variable: Y_TOTAL



Lampiran 13. Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?

87

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2,084 1,906 1,093 ,278

X1 TOTAL -,044 ,097 -,065 -,448 ,656

X2 TOTAL ,038 ,073 ,074 ,515 ,609
a. Dependent Variable: ABS_RES
Lampiran 14. Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.237 1.350 2.398 .019

Media SosialM .245 .069 .225 3.558 .001

Brand Image .627 .052 .763 12.069 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Lampiran 15. Hasil Uji t

Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients ~ Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.237 1.350 2.398 .019

Media SosialM .245 .069 .225 3.558 .001

Brand Image .627 .052 .763 12.069 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Lampiran 16. Hasil Uji F

88

ANOVA?®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 322.712 2 161.356 138.025 .000QP
Residual 75.988 65 1.169
Total 398.700 67

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Brand Image, Media SosialM

Lampiran 17. Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .9002 .809 .804 1.08122
a. Predictors: (Constant), Brand Image, Media SosialM




Lampiran 18. Foto Produk

89

'« Variant Basreng

PiQPiko.

Basren!

Maatball Cf

@0 PIQPIKO @ 081395934434




Lampiran 19. Tabel r untuk distribusi 51-85

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

= (-2 005| 0025] 001| 0005 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

51 02284 | 02706 | 03188 03509 | 04393
52 02262 | 02681 | 03158 03477 | 04354
53 02241 | 02656 | 03129 03445 | 04317
54 02221 | 02632 03102 03415| 04280
55 02201 | 02609 | 03074 | 03385 04244
56 02181 | 02586 | 03048 | 03357 | 04210
57 02162 | 02564 | 03022 | 03328| 04176
58 02144 | 02542 | 02997 | 03301 | 04143
59 02126 | 02521 | 02972 03274| 04110
60 02108 | 02500 | 02948 | 03248 | 04079
61 02091 | 02480 | 02925| 03223 | 04048
62 02075 | 02461 02902 03198 | 04018
63 02058 | 02441 02880 | 03173| 03988
64 02042 | 02423 | 02858 | 03150 | 03959
65 02027 | 02404 | 02837 03126 03931
66 02012 | 02387 | 02816 03104 03903
67 01997 | 02369 | 02796| 03081 | 03876
68 01982 | 02352 | 02776 03060 |  0.3850
69 01968 | 02335 | 02756 | 03038 | 03823
70 01954 | 02319 | 02737 03017 | 03798
71 01940 | 02303 | 02718 02097 | 03773
72 01927 | 02287 | 02700 | 02977 | 03748
73 01914 | 02272 | 02682 | 02957 | 03724
74 0901 | 02257 | 02664 02938 | 03701
75 0888 | 02242 | 02647 | 02919 | 03678
76 01876 | 02227 | 02630 02900 |  0.3655
77 01864 | 02213 | 02613 02882 | 03633
78 01852 | 02199 | 02597 | 02864 | 03611
79 01841 | 02185 | 02581 | 02847 | 03589
80 01829 | 02172 | 02565| 02830 | 03568
81 01818 | 02159 | 02550 | 02813 | 03547
82 01807 | 02146 | 02535 | 02796 | 03527
83 04796 | 02133 | 02520 02780 | 03507
84 01786 | 02120 | 02505 | 02764 | 03487
85 04775 | 02108 | 02491 | 02748 | 03468

90



Lampiran 20. Tabel t Distribusi 41-80
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N 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 241413 2.69228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 241212 2.68959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710
a7 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
48 0.67964 1.29944 167722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 267779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 267572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451
53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733
73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 2.64487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 2.37780 2.64391 3.20406
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 2.37710 2.64298 3.20249
76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096
7 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 2.64120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 2.37387 2.63869 3.19526




Lampiran 21. Tabel f Distribusi 46-80

92

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)

df untuk
per(‘%g)b ut 1 2 3 4 5 6 7 8 9| 10| 11| 12| 13| 14| 15
46 405 | 320 | 281 | 257 | 242 | 230 | 222 | 215 | 2.09 | 2.04 | 2.00 | 1.97 | 1.94 | 1.91 | 1.89
47 405 | 320 | 2.80 | 257 | 241 | 230 | 221 | 214 | 2.09 | 2.04 | 200 | 1.96 | 1.93 | 1.91 | 1.88
48 404 | 319 | 280 | 257 | 241 | 229 | 221 | 214 | 208 | 203 | 1.99 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.88
49 404 | 319 | 279 | 256 | 2.40 | 229 | 220 | 213 | 2.08 | 2.03 | 1.99 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.88
50 403 | 318 | 279 | 256 | 2.40 | 229 | 220 | 213 | 2.07 | 2.03 | 1.99 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.87
51 403 | 318 | 279 | 255 | 240 | 228 | 220 | 213 | 2.07 | 202 | 1.98 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.87
52 403 | 318 | 278 | 255 | 239 | 228 | 219 | 212 | 207 | 202 | 1.98 | 1.94 | 1.91 | 1.89 | 1.86
53 402 | 317 | 278 | 255 | 239 | 228 | 219 | 212 | 206 | 201 | 1.97 | 1.94 | 1.91 | 1.88 | 1.86
54 402 | 317 | 278 | 254 | 239 | 227 | 218 | 212 | 2.06 | 201 | 1.97 | 1.94 | 1.91 | 1.88 | 1.86
55 402 | 316 | 277 | 254 | 238 | 227 | 218 | 211 | 206 | 201 | 1.97 | 1.93 | 1.90 | 1.88 | 1.85
56 401 | 316 | 277 | 254 | 238 | 227 | 218 | 211 | 2.05| 200 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.85
57 401 | 316 | 277 | 253 | 238 | 226 | 218 | 211 | 2.05 | 200 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.85
58 401 | 316 | 276 | 253 | 237 | 226 | 217 | 2.0 | 2.05 | 200 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.87 | 1.84
59 400 | 315 | 276 | 253 | 237 | 226 | 217 | 210 | 2.04 | 2.00 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.84
60 400 | 315 | 276 | 253 | 237 | 225 | 217 | 210 | 2.04 | 1.99 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.84
61 400 | 315 | 276 | 252 | 237 | 225 | 216 | 2.09 | 2.04 | 1.99 | 1.95 | 1.91 | 1.88 | 1.86 | 1.83
62 400 | 315 | 275 | 252 | 236 | 225 | 216 | 2.09 | 2.03 | 1.99 | 1.95 | 1.91 | 1.88 | 1.85 | 1.83
63 399 | 314 | 275 | 252 | 236 | 2.25 | 216 | 209 | 203 | 1.98 | 1.94 | 1.91 | 1.88 | 1.85 | 183
64 399 | 314 | 275 | 252 | 236 | 2.24 | 216 | 209 | 203 | 1.98 | 1.94 | 1.91 | 1.88 | 1.85 | 1.83
65 399 | 314 | 275 | 251 | 236 | 2.24 | 215 | 2.08 | 203 | 1.98 | 1.94 | 1.90 | 1.87 | 1.85 | 1.82
66 399 | 314 | 274 | 251 | 235 | 224 | 215 | 208 | 203 | 1.98 | 1.94 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 182
67 398 | 313 | 274 | 251 | 235 | 224 | 215 | 2.08 | 202 | 1.98 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.82
68 398 | 313 | 274 | 251 | 235 | 224 | 215 | 2.08 | 202 | 197 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.82
69 398 | 313 | 274 | 250 | 2.35 | 2.23 | 215 | 2.08 | 2.02 | 1.97 | 1.93 | 1.90 | 1.86 | 1.84 | 1.81
70 398 | 313 | 274 | 250 | 2.35 | 2.23 | 214 | 2.07 | 202 | 1.97 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.84 | 1.81
71 398 | 313 | 273 | 250 | 2.34 | 2.23 | 214 | 207 | 201 | 197 | 1.93 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
72 397 | 312 | 273 | 250 | 234 | 2.23 | 214 | 207 | 201 | 196 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
73 397 | 312 | 273 | 250 | 234 | 2.23 | 214 | 207 | 201 | 196 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81
74 397 | 312 | 273 | 250 | 2.34 | 222 | 214 | 2.07 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.85 | 1.83 | 1.80
75 397 | 312 | 273 | 249 | 234 | 222 | 213 | 2.06 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.83 | 1.80
76 397 | 312 | 272 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 201 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80
77 397 | 312 | 272 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 200 | 1.96 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80
78 396 | 311 | 272 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 200 | 1.95| 1.91 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80
79 396 | 311 | 272 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 200 | 1.95| 1.91 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79
80 396 | 311 | 272 | 249 | 233 | 221 | 213 | 2.06 | 2.00| 1.95| 1.91 | 1.88 | 1.84 | 1.82 | 1.79
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