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ABSTRAKSI 

PENGARUH LOKASI DAN HARGA  

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh lokasi dan harga 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada UMKM Bosteak Cilacap, baik 

secara parsial maupun simultan. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian 

kuantitatif dengan metode deskriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui 

penyebaran kuesioner kepada konsumen UMKM Bosteak. Analisis data 

menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan program SPSS versi 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel lokasi (X1) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen (Y) dengan nilai t 

hitung 2,352 > t tabel 1,623 dan nilai signifikansi 0,022 < 0,05. Variabel harga (X2) 

juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

t hitung 2,143 > t tabel 1,623 dan nilai signifikansi 0,036 < 0,05. Secara simultan, 

variabel lokasi dan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen dengan nilai F hitung 7,906 > F tabel 2,31 dan nilai signifikansi 0,001 < 

0,05. Nilai koefisien determinasi (R²) sebesar 0,722 menunjukkan bahwa 72,2% 

variasi keputusan pembelian konsumen dipengaruhi oleh lokasi dan harga, 

sedangkan sisanya 27,8% dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini. 

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa semakin strategis lokasi dan 

semakin sesuai harga yang ditawarkan, maka semakin tinggi keputusan pembelian 

konsumen pada UMKM Bosteak. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi 

masukan bagi pemilik usaha dalam menentukan strategi lokasi dan kebijakan harga 

untuk meningkatkan daya tarik dan penjualan produk. 

 

 

 

Kata Kunci: Lokasi, Harga, Keputusan Pembelian, UMKM Bosteak, Regresi Linier 

Berganda. 

 

 

 


