
 

BAB V 

                                KESIMPULAN 

A. Kesimpulan  

Beìrdasarkan hasil peìneìlitian dan analisis yang teìlah dilakuìkan 

meìngguìnakan algoritma Apriori teìrhadap data transaksi peìnjuìalan, maka dapat 

diambil beìbeìrapa keìsimpuìlan seìbagai beìrikuìt: 

 

1. Peìneìrapan Algoritma Apriori uìntuìk Analisis Pola Beìlanja Santri Algoritma 

Apriori beìrhasil diteìrapkan deìngan baik uìntuìk meìnganalisis pola beìlanja 

santri di Kantin Al Ihya Uìluìmaddin. Meìlaluìi tahapan preìproceìssing data, 

peìmbeìntuìkan data bineìr, peìncarian freìquìeìnt iteìmseìt, hingga peìmbeìntuìkan 

association ruìleìs, dipeìroleìh pola huìbuìngan antar iteìm yang meìnuìnjuìkkan 

keìteìrkaitan kuìat antar produìk. Hasil peìrhituìngan nilai suìpport, confideìnceì, 

dan lift meìnuìnjuìkkan bahwa beìbeìrapa kombinasi produìk seìpeìrti Eìs – 

Lontong dan Meìndoan – Lontong seìring dibeìli seìcara beìrsamaan. Hal ini 

meìmbuìktikan bahwa algoritma Apriori eìfeìktif dalam meìneìmuìkan pola 

asosiasi peìmbeìlian yang dapat meìnggambarkan keìbiasaan beìlanja santri di 

kantin. 

 

2. Peìrancangan Strateìgi Bisnis Beìrdasarkan Pola Beìlanja Santri Beìrdasarkan 

pola asosiasi yang diteìmuìkan, pihak kantin dapat meìrancang strateìgi bisnis 

yang leìbih teìpat sasaran. Pola peìmbeìlian yang seìring muìncuìl dapat 

dimanfaatkan uìntuìk meìmbuìat strateìgi promosi seìpeìrti pakeìt buìndling 

produìk (contohnya “Pakeìt Lontong + Meìndoan” atauì “Lontong + Eìs”), 

peìnataan produìk yang beìrdeìkatan agar meìmuìdahkan konsuìmeìn, seìrta 

peìngatuìran stok barang seìsuìai treìn peìmbeìlian. Deìngan deìmikian, hasil 

analisis meìngguìnakan algoritma Apriori dapat meìmbantuì pihak kantin 

dalam meìningkatkan eìfeìktivitas peìnjuìalan dan keìpuìasan peìlanggan.  



 

B. Saran/Rekomendasi  

Beìrdasarkan hasil peìneìlitian yang teìlah dilakuìkan, peìnuìlis meìmbeìrikan 

beìbeìrapa saran seìbagai beìrikuìt: 

 

1. Bagi Pihak Kantin Al Ihya Uìluìmaddin Beìrdasarkan hasil analisis pola 

beìlanja meìngguìnakan algoritma Apriori, disarankan agar pihak kantin 

meìmanfaatkan hasil teìmuìan pola asosiasi ini uìntuìk meìningkatkan strateìgi 

peìnjuìalan. Misalnya deìngan meìmbuìat pakeìt buìndling produìk yang seìring 

dibeìli beìrsamaan, meìlakuìkan peìnataan uìlang produìk beìrdasarkan 

keìteìrkaitan peìmbeìlian, seìrta meìneìrapkan promosi khuìsuìs pada kombinasi 

produìk deìngan nilai suìpport dan confideìnceì teìrtinggi. Langkah-langkah 

teìrseìbuìt diharapkan dapat meìningkatkan voluìmeì peìnjuìalan dan keìpuìasan 

peìlanggan. 

 

2. Bagi Peìneìliti Seìlanjuìtnya, Disarankan agar peìneìlitian beìrikuìtnya 

meìngguìnakan juìmlah data transaksi yang leìbih beìsar dan peìriodeì waktuì 

yang leìbih panjang, seìhingga hasil analisis pola beìlanja meìnjadi leìbih akuìrat 

dan reìpreìseìntatif. Seìlain ituì, peìneìlitian dapat dikeìmbangkan deìngan 

meìneìrapkan algoritma lain seìpeìrti FP-Growth atauì meìngguìnakan sisteìm 

reìkomeìndasi beìrbasis data mining agar dapat meìmbeìrikan hasil analisis 

yang leìbih kompreìheìnsif dan beìrmanfaat bagi peìngambilan 

keìpuìtuìsan bisnis. 

 


